STAD TIENEN

1. Verslag commissie 3 van 22 april 2026

Toelichting

Voorzitter en verslaggever: David Geladé

Opanen van de vergadering om 19u.
Goadkeuren verslag van vaorige commissie.( in onde )
Agenda: Toelichten punten GR
Presentatie detailhandelscaaching
Toelichting werd gegeven door 2 mensen van de provincie

Viaams-Brabant. ( zie powerpoint )

Handelaars 2026

Tienen
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Bereikbaarheid van de handelskern

*Pariaren dichiiy & eerwcedin vindmn beece t san nalipe plakben sesileriiekaa bon
bezetten plastsen in handelssirsten; beboefie san shop- &-go; wers voor duideljke
ety gm dlakircamiche info ower wije plastsen

*Daorstroming & route-logica Ring en lichterregelingen ver e files
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Bestuur fstad moet meer inzetten op promotie van het handelsaanbod

8.16

Visie over handelskernafbakening
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/ing in de kern

WWak komit het ek beneg?
1.eleving & sfeer is hil kerdemma
Weiia naar aantiekior jor slalages (cok begiland creatiel mvules), musiek, widlichling, en
sangensam geen
2 Evenamenlen werben, maar missen (om Ll
Piekmaomenien feaderie, Kevst, D Lazuur) beengen wolt, maar er oetibeskt regeimaat en
bvealtent donibuen het jasr
Fleegstand, verspreide wiskels & strasthwalitelt
Leeguiand reekt winkslervaning: werspreid sanbad en seinadenng wan sioepen/siraten
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Hoe scoort u de samenwerking tussen handelaars
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Hoe scoort u de samenwerking met de stad
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Leegstand zichtbaar
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De stad onderneemt voldoende acties ter ondersteuning van de
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Wat verwacht men van de stad om de handelskern te activeren

Parkeren, mobiliteit & bereikbaarheid (meest genoemd)

* Viot en logisch parkeerbeleid

« Minder repressie (parkeerboetes, tolerantie laden/lossen)
= Bereikbaarheid voor auto, fiets en voetganger

* Duidelijke keuzes in verkeerscirculatie

Voorbeelden:

« “Aantrekkelijkheid, gemak van parkeren”

* “Afschaffen parkeerboetes, nieuw verkeersplan, oonpak
verkrotting”

* “Parkeerploatsen oan de winkels”
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Fromotie, communicatie & imago van Tienen

Actieve stadspromotie {ook buiten Tiesen)

Sanriere branding van de handelsien

Dusdelijle commundcatie over evenementen en broeven
Promodie van lokaal shoppen

Yoorbeslden

“Fromaien wan kool shoppen”™
“Reclome moken voor Tienen®
Trrrgo vav e bad verbeleren™

Aantrekken van winkeh & ketens (aankod veriferken)

Vi Bumelc)

Euteas en publiakitrekken iijn sodig als motor
Hedere versherken ook lokake winkel
Acgieve lobby en selecticheleid gewenst

“Er moten ankeie ketens oongetrokken worden om de gofen te dichlen™
“Het stodsbestuur moet lobbyen noeor pubiickstrekiers ™
“Niewwe homdelzroken sosken™

cht men van de stad om de hamnc

Lengstand & vandpgordeloid

“wr leegstandsasnpak

wuk op igesaars [onder raruling)
Lagere of reaistische besarprifen

Tijcdedi jloe imwailingen

Wi i

“Levgiland sanpakhken
“Heurpairen keger”
“Eeprit oplegges fem leogi heed™

Dindentsuning & o pelgevisg (Ananciesl/ admisstratisf]

Pelttscar Lakien o7t sdanmniiin ite e Lk
Prévriss #n sbey

Hardwlaary niel fepeawerbien

Woorbeelden

"

“Extrn foksen opfepgen is obes behoker stimuleren™
Financidle mastrepeien [prewwes, wnjsheling promedois)”
“Oindevinewnkog. Feplemembering Keresreoadigrs

activeren

13



Samenwerking & sctivering van handelaary
*  Stad aly werbinder e regivsear

v Dy lepboacturen | by vis Newton)

v Geramwenlijie achies en afstemming
Vnnrseshlen:

*  “Hel acibeeren vov de hondeloors®

v “Genmmenlifhe lntiatieven ondernemen”

Mtieedd, Infeari tuue B publiehe Futmie

+ Propere draten

+  Wboose inrechting &6 asnkbeding

b annieh bbb v bl s ese

Vil i

¢ “Srocdsinfrauredour vershruwenenoeeins
s TMrrserieg mnd moce Bovmpeefen”

Evememenien & beleving

I 1 T en ol

v Geen losse fiodders, maar samenbang

*  Handelaars actief be brekioen

Verow haselien

v “Mper evenementen doos T Weey ootidleilan crpowIenen”

Resultaten enquéte

Inwoners 329 antwoorden = representatief
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Aanbod voldoende ruim ?
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Welk type van handelszaken ontbre

Mode
v Kledingwinke |5 |[dames / heren)
+ M kleding [ook hipper [ casual]

+  Kinderkkdieg & jrugdideding | 14-20 jaar)
+  Grobe maten deding | phas s

& Fawil- oy bruicuklods

= Schosnwinkel

*  Betaalbare modeketens (b Zara, HEM, Primark, Only)
+ yintage Mednguinkel

Hobiby, oreatisl

= Hobbywinkel

¢ Craa-winkeli {outielmateriaal, tehen- o0 o hilder matenaal)
+  Stolten, wol, naaken, brekn, kalen

*  Kanstmateriss

¢ Alernatees speelposdwinksls) Speelgos dwinkel

# Buoieho rwin ol

+  PMatenwinkels | CO-DVD winkels

+  Game- e gadpetwinkel



an handelszaken ontbreken ?

Interisar, wanen & Eestyls
' WETHEuUT @7 S of alieaink et
« Wosonwarenkuinen

. CONCiga AL

41

# Hestroud linneem

- Beddengos

] Diggn # il | E i iy

. Candeaerminbids

. Eleire bjmadens cadeautjis

+  Eloomensinke ks (Dol droog bl
Horeca & beleving

B Rewlaranty

. Bradweies , perelig cabd

* Teas ceoms

+  Molfebars & speclaly colles places
& Lumchzaken

s Ontbijthears

. Wb

s ifapeseaak f créme ifs
s Fastioodietens (b Molonakd's, Guick, Burger King)
# Homca van hoger nhveau

Welk type van handelszaak ontbreekt ?

Speciaalisken

. Vinhandel

. Biaa wwrn b

. Tosi e

. Dvandiih i

. Parfumarie & coumatics

. Versodpegs £ lilbestyheraken |bv. ARuat schiig ooncept)
. Seharm kst

s Hurihoond £ pageeiwaen
. Babyy o
. Mierente nodigdheden

Sport, outdoor & veije tijd

Ll Sporiwinkehy, Sporthledy & wportmate niaal

nderwnkrh

& Dastdoir e ailwens

Ll Shawahop

. Rarigiers: B oo Dol epeng

L] Boneog (Mene of b )
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Andere : hobby/crea, Boeken & media, Decoratiefinterieur, Doe -het-relf,
Mugink, Sigraden, Speeigoed, planten
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welke evenementen nam u c

Top 10 activiteiten/evenementen [uit de antwoorden)
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De tarieven om te parkeren in Tienen zijn correct
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> promoten
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Velke markt kt u het va:
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Het aanbod op de markt is voldoende divers
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* Leegstand

* Samenwerking/communicatie stad
* Parkeerbeleid

* Beleving

* Branding

Komen naar boven als werkpunten

Volgende stappen

* Handelaars avond
* Branche en formule analyse

Opmerkingen hiarover:
Els Moyens: 1 pop-ups interessant of niet woor een stad?
Antwoord provincie: ja. mits er duidelijke voorwaarden
opgelegd worden. Pop-uptraject: hele tijd voordelen bieden
om ze daarnal op lange termijn ) marktconforme prijzen
te laten betalen. Investeren in een pand niet echi ok.
Je mag nommaal maar 1jaar een pop-up uitbaten.
2 interessant om aigenaars te betrakken bij pop-up?

Antwoord: elgenaars zijn moeilijk te bareiken volgens de province.

Bart Maes: doel vaststelling: veel met de wagen om boodschappen
1e gaan doan.
Bert Valkeniers: ik neam ook de wagen om naar het centrum te komen.

Is het aanbod wel gekend?

Sofie De Bruyne: alles i niet te vinden in Tienen. Vo: kled] voor haar kinderen.
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Leegstand van panden imvullen.....ledere dag 5000 leerlingen
in onze stad.
Winkels elusteren en baleving creéren.

Ketens aantrekken om detailhandel naar hier te krijgen.
Sofie De Bruyne: zijn lsegstandpanden geschikt voor grote ketens?
Els Moyens: het 1 trekt et andere aan.

VicMechelen is onherkenbaar verbeterd.
Schepen Sabo: er is veel geld en tijd nodig om deze verandering te realseran.
Mico Bielen: zegt over Mechelen dat er veel variatie is en veel uitbating door jonge ondememers.
Provincie: zegt hier nochtans dat de oudere garde herstel heeft bevorderd en
Jonge andernemerns heeft gastimubeard.

Volgans mr Bielen werd er in Mechelen veel geclusterd.
Vi koffiebars saman.
dezelfde branches allemaal samen.
Provincie: in cirkel winkelen { nooit door zelfde straat terugkeren.
Mechelen is ean mooi vb. van verandering/ verbetering.

Provincie gaat ook nog verder met analyses.... vooral betreffende leegstand!

Punten GR schepen Huts:
Purnt 10: Julia Tulkens { samenwarking tussen Tienen. Landan an Lintar )
Purnt 13: Aarschot . Zichem, Diest en Tienen. [ gosde samanwerking }
Erfgoedcal....pasitiel onthaald.
Punt 2 AGB: Sweet City. Stad geelt ondersteuning via gebruik infrastructuur:
in dit geval de zaal manége.
Punt 7: reglement uitbating Heldenbar Heldenland 2026,
Toelichting schepen Huts over totale budget evenementen op vraag
van raadslid Vandereyken. Zie powerpoint.
Mayen Els: zit kosten van politie ook in deze budgetten? Vh:paardenprocessie.
Schepan Huts: ja en nee. Evenemantan worden opgedeeald in a-categonea 1ot en
met e-categone. A-categone vb: suikercorrida. De meeste evenamentan vallen onder
e-categorie. Vb: buitenspeeldag.
Deze kosten worden mee ingeschat sinds 2025,

De Bruyne Saofie: positief over de buitenspeeldag, maar een Klaine groep van

26



Jongeren vertoonden nogal agressiel gedrag op dit evenement. Veel kinderen

die onbewaakt aanwezig waren! Opmerking naar volgend jaar toe. Mensen van de
stadsdiensten wisten niet goed hoe ingrijpen?!?

Schepen Huts: burgemeester was snel op de hoogte hiervan en heeft direct kort

op de bal gespeald.

Varia: raadslid Reynaers viaagt waar mensan moegten zijn om zich in te 2etten voor
LOW2030 7
Schepen Huts: goede ideaén en vrijwilligers kan
hij op een lijst zetten.
De Bruyrne Sofie: komt er iets van logies?

Schepen Huts: nog niet concreat.

Einde commissievergadering 3 om 20u22.

Voorzitter en verslaggever: David Geladé

Openen van de vergadering om 19u.
Goedkeuren verslag van vorige commissie.( in orde )
Agenda: Toelichten punten GR

Presentatie detailhandelscoaching
Toelichting werd gegeven door 2 mensen van de provincie
Vlaams-Brabant. ( zie powerpoint )
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Handelaars 2026

Tienen

77 antwoorden = representatief

Geslacht handelaars

L o ars
& Vrouw

@ Wens rint op e antwooeden L]
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Leeftijdscategorie handelaars
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& 40 %4 30 jaar %
0 ol S jaar " by -
& o6 e 1

Locatie van de zaak
b 1

® Centrum Tienen H "',
& In dén wan de decigemesnies L]

& Langs de invalivegen n Nﬂ‘

& Araiere T %
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Hoelang actief in Tienen

@ Minder dom | jaar L} ===

@ Tomende | en 5 jaar % R W TE

® Tudien de 5 e 10 juar a ]

@ Tutiende 10 én 15 jasr ] L= e

@ Tunsen de 15 en 20 jaar ] ===

® Meer dan 20 jase E ] e T e e

Bereikbaarheid van de handelskern
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Bereikbaarheid van de handelskern

*Parkeren dichtbij & eenvoudig vinden tekort aan nabije plekkery residentiekaarten
bezetten plaatsen in handelsstraten; behoefte aan shop-8i-go; wens voor duidelijke
route en elektronische info over vrije plaatsen.

*Doorstroming & route-logica Ring en lichtenregelingen veroorzaken files;
eenrichtingsverkeer/knips en “lussen” maken omnjden noodzakelijk

"Werken & communicatie gelijktijdige werven, afsluitingen en timing (bwv.
bouwverlof) zonder heldere voorafinfo; langdurige hinder.

*Te voet / fiets / OV onveilige/ontbrekende fiets- en voetpaden; verminderde
busbediening

*De route van parking naar ker is soms onaantrekkelijk (leegstand, verrommeling,
beleving op peil)

Voldoende parkeergelegenheid ?

6.71
XXX XX IoL

Voldoende sterke branding = gekend als winkelstad ?
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Bestuur /stad moet meer inzetten op promotie van het handelsaanbod

8.16 oo
Y1 e

Visie over handelskernafbakening
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/an het handelspand

Stad Tienen heeft een duidelijke identiteit en aantrekkelijkheid

Hiveaw 100
Hivenn ¥

Hiwran il —

4.48 Hivesu 7 E——— 5

Hivean G 1
Grrddeide

. . . .brto-jqdlle:qr? {i] ;;‘I -"n‘r Mecs b — |
A T N TS B O —————
Hoyrs | —
Hevesd 2 E—— §

Hroruu | —

Beleving in de kern
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']
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Beleving in de kern

Wat komt het vaakst terug?

1.Belaving & sfeer is hét kernthema
Wens naar aantrekkelijke etalages (ook leegstand creatief invullen), muziek, verlichting, en
aangenaam kuieren.

2.Evenementen werken, maar missen continuiteit
Piekmomenten (braderie, Kerst, De Lazuur) brengen volk, maar er ontbreekt regelmaat en
kwaliteit doorheen het jaar,

3.Leegstand, verspreide winkels & straatkwaliteit
Leegstand breekt winkelervaring; verspreid aanbod en verloedering van stoepen/straten
temperen de beleving.

4.5amenwerking & openingsuren
Afstemming tussen handelaars (openingsuren, gezamenlijke aankleding) kan beter; mixed
signals op koopzondagen.

5.Publiek & koopkracht

Weinig passanten die effectief shoppen; sommigen signaleren beperkte bestedingsruimte,

Aantrekkelijkheid van de publieke ruimte

Meveaa 10

Miaan 9

Focsid  a—

R e e S
5.05

Moo i 15

Gkl ke
e ———— ey 1

BOonMEN o o
LA N L N NORURORONC) — .

Haro | — |

Ners ! — 5

Beveo | EE—

Hoe scoort u het beleid op het vlak van kernversterking (focus lokale

economie en handelskern).

Hiveau 10
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Mivesu B m— 3
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Hoe scoort u de samenwerking tussen handelaars
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Hoe scoort u de samenwerking met de stad
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Hoe scoort u de communicatie met de stad
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Plannen voor uw zaak de komende 5 jaar

- i
® Soperiten m
0 Orewrlatin "
IH‘

@ Unbeeiden "
- ARk “ )m
B Vieshuspen naac sdere qemeenizn n b

Lre

Investeren ?

-

Meestal omwille van:

Onzekerheid over Tienen (“te onzeker”, “afwachten evolutie®)
Reeds zware investeringen gedaan

Belastingen / regelgeving / stedenbouw

Overweging om zelfs af te bouwen of te stoppen

37,7% blijft investeren

Vaal:

Noodzakelijke investeringen (onderhoud, verwarming, dak, stock)
Concrete bedragen (bv. €5.000 - €25.000 - €300.000)
Shopconcept / terras / infrastructuur

“Blijven investeran is noodzakelijk”

16,9% twijfelt of weet het niet
Hangt af van hoe Tienen evolueert

Problemen waarmee in aanraking gekomen
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Leegstand zichtbaar

Miveau 100 an

Frovsm't eo——— 11

Nivwan & L
8 13 Nivesu 7 — T
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Gemiddelds
Espocedeling Mivesa s w3
X XN RN N N BON Neovas d w1
Niwas 1 ®1
Y—
Niveaa | B 1

Doet de stad voldoende om de leegstand aan te pakken

Is de stad gebaat met projecten zoals pop-ups om de leegstand aan te
pakken

%
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® Peen W
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De stad onderneemt voldoende acties ter ondersteuning van de

handelaars

4‘64 j j._, .
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De stad dient sterk in te zetten op de promotie van Tienen als een

winkelstad

787

oAb
Eracra ey
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De wekelijkse markten hebben een positieve invoed op de beleving en
zorgen voor extra klanten

"
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Welke markt biedt de meeste meerwaarde voor de lokale economie
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Wat verwacht men van de stad om de handelskern te activeren

Parkeren, mobiliteit & bereikbaarheid (meest genoemd)

* Vlot en logisch parkeerbeleid

* Minder repressie (parkeerboetes, tolerantie laden/lossen)
* Bereikbaarheid voor auto, fiets en voetganger

* Duidelijke keuzes in verkeerscirculatie

Voorbeelden:

« “Aantrekkelijkheid, gemak van parkeren”

* “Afschaffen parkeerboetes, nieuw verkeersplan, aanpak
verkrotting”

« “Parkeerplaatsen aan de winkels”
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Wat verwacht men van de stad om de handelskern te activeren

Promotie, communicatie & imago van Tienen

*  Actieve stadspromotie (ook buiten Tienen)

*  Sterkere branding van de handelskern

+  Duidelijke communicatie over evenementen en troeven
*  Promotie van lokaal shoppen

Voorbeelden:

*«  “Promoten van lokaal shoppen”™

+  “Reclame maken voor Tienen™

«  “Imago van de stad verbeteren™

Aantrekken van winkels & ketens (aanbod versterken)

*  Ketens en publiekstrekkers zijn nodig als motor

*  Ketens versterken ook lokale winkels

*  Actiove lobby en selectiebeleid gewenst

Voorbeelden:

*  “Er moeten enkele ketens aangetrokken worden om de gaten te dichten
*  “Het stadshestuur moet lobbyen noar publiekstrekkers”™

+  “Nieuwe handelszaken zoeken”™

-

Wat verwacht men van de stad om de handelskern te activeren

Leegstand & vastgoedbeleid

= Actieve leegstandsaanpak

= Druk op elgenaars (onderhoud, invulling)
*  Lagere of realistische huurprijzen

*  Tijdelijke invullingen

Veorbeelden:

+  “leegstand aanpokken”

+  “"Huurprijzen loger”

*  "Regels opleggen ivm leegstand™

Ondersteuning & regelgeving (financieel/administratief)
*  Minder taksen en administraticve last

*  Premies en steunmaatregelen

*  Handelaars niet tegenwerken

Voorbeelden:

*  “Extra taksen opleggen is alles behalve stimuleren”™

*  “Financiéle maatregelen (prenes, vrijstelling promotaks)”
*  "Ondersteuning, reglementering vereenvoudigen™
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Wat verwacht men van de stad om de handelskern te activeren

Samenwerking & activering van handelaars
*  Stad als verbinder en regisseur

*  Overlegstructuren (bv, via Newton)

= Geramenlijke acties en afstemming
Voorbeelden:

*  "Het activeren van de handeloars”

*  “Gezamenlijke initiatieven ondernemen™

Netheld, Infrastructuur & publicke rulmte

*  Propere straten

*  Mooie inrichting en aankleding

*  Aantrekkelijke verblijfsruimte

Voorbeelden:

*  “Stodsinfrastructuur vernieuwen/renoveren”™
*  “Wersiering met mooie bloempartijen”

Evenementen & beleving

*  Evenementen regisseren en ondersteunen

*  Geen losse flodders, maar samenhang

*  Handelaars actief betrekken

Voorbeelden:

*  “Meer evenementen doen”“Meer octiviteiten organiseren™

Resultaten enquéte

Inwoners 329 antwoorden = representatief

1
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Aanbod voldoende ruim ?
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Welk type van handelszaak ontbreekt ?
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Welk type van handelszaken ontbreekt ?

Mode

+  Kledingwinkels (dames / heren)

*  Mannenkleding (ook hipper [ casual)

+ Kinderkleding & jeugdkleding (14-20 jaar)

*  Grote maten kleding / plus size

* Feest- en bruidskledij

= Schoenwinkels

* Betaalbare modeketens (bv. Zara, H&M, Primark, Only)
*  Vintage kledingwinkels

Hobby, creatief

*  Hobbywinkels

* Crea-winkels (knutselmateriaal, teken- en schildermateriaal)
+ Stoffen, wol, naaien, breien, haken

+  Kunstmateriaal

*  Alternatieve speelgoedwinkels/ Speelgoedwinkels

*  Boekenwinkels

*  Platenwinkels / CD-DVD winkels

*  Game- en gadgetwinkels
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Welk type van handelszaken ontbreken ?

Interieur, wonen & lifestyle

. Interieur en decoratiewinkels

. Woonwarenhuizen

. Conceptstores

. Huishoudlinnen

. Beddengoed

. Design en meubelzaken

. Cadeauwinkels

. Kleine bijzondere cadeautjes

- Bloemenwinkels (ook droogbloemen)
Horeca & beleving

. Restaurants

. Brasseries , gezellig café

. Tearooms

- Koffiebars & specialty coffee places
. Lunchzaken

. Ontbijtbars

. Wijnbar

. ljsjeszaak [ créme ijs

. Fastfoodketens (bv. McDonald's, Quick, Burger King)
- Horeca van hoger niveau

Welk type van handelszaak ontbreekt ?

Speciaalzaken

. Vishandel

- Kaaswinkel

- Traiteur

. Drankshop

. Parfumerie & cosmetica

. Verzorgings en lifestylezaken (bv. Rituals achtig concept)
- Schoenmaker

- Huishoud en paplerwaren
. Baby en kinderwinkels

- Dierenbenodigdheden

Sport, outdoor & wrije tijd
- Sportwinkels, Sportkledij & sportmateriaal

- Outdoor en adventurewinkels

L Skateshop

. Reizen & outdoor beleving

. Bioscoop (kleine of buurtbioscoop)

Divers

. Wereldwinkels / internationale producten

- Zuid Amerikaanse of Aziatische speciaalzaken [niet supermarkt)
. Medimarket [ verzorgingsproducten

. Scooter en mobiliteitswinkels

- Pakketpunten & lockers (Mondial Relay, DPD, DHL, ...]

Welk producten koop je in Tienen

§ Voudng 8
¥ Kedrg i
0 Verorgegsproduien 19

§ Andere ]




Welk producten koop je meestal in een andere gemeente

¥ Voudeyg ']
# tadey m
0 Peconkie varorgogiproducten 21
L b

Andere : hobby/crea, Boeken & media, Decoratie/interieur, Doe-het-zelf,
Muziek, Sieraden, Speelgoed, planten.

Welke Gemeente(n) buiten Tienen koop je uw producten

Top 6 genoemde steden/gemeenten

Lewven 185
Hasselt
Sint-Trulden
Thelt-Winge

Brussel

AnDWerpen -

T T T T T T
] 5 50 5 100 125 150 175
Aantal vermeldingen

Handelskern voldoende proper en veilig

(1)

5.78

T I Erre
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Handelskern voldoende levendig
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Er worden voldoende activiteiten of evenementen georganiseerd?

5.46 8
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Aan welke evenementen nam u deel (top 10)

Top 10 activiteiten/fevenementen (uit de antwoorden)

Kerstmarkt 98

Braderie

Ewelkersdag
Sulkernock 38
Markt
Kermis
Wintermagle
D Lazuur
Sweat City

Optredens Grote Markt

T T T T T
o il 40 ] B0 100

Aantal vermeldingen
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Verplaatsing naar de handelskern
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Prifsniveau winkels

Openbaar vervoer & berelicbaarheld
Persoonlijke omstandigheden (tjdiweer/alstand)
Openingsuren/siuitingen

Veiligheidsgevoel & sociabe overlast

Sieerjgezefigheld & beleving
Infrastructuur (voetpaden/straten/properheid)
Verkeer & circulatie (auto/steps/fiets)
Parkeren (beschilbaarheldkosttijd)

Aanbod varl&teit winkels & horeca
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De tarieven om te parkeren in Tienen zijn correct

5.73 =

]
LR N N N N BURCRUR

Er zijn voldoende fiets stallingen

1 —

5.64 - h

L ——

L]

LE R N N N IRURCEUR.

1 — %
i) —

VL —

De leegstand is zichtbaar
Ll "

o ——

wi b W "

Pvent | E— ¥

e — 1

1 fr
co0OBRRREE

L

¥

L]

Views b — 1)
!

Mwensd S
Wons | T
Wesd 01

Mhewsrd W1



De stad neemt voldoende acties om de lokale handel te promoten
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De gemeente neemt voldoende acties om de lokale handel te
promoten.
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Welke markt bezoekt u het vaakst
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Het aanbod op de markt is voldoende divers
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Mening over de markt

Thema-overzicht van open antwoorden (bundeling)

Groot aanbad [ meeite kramen =

Verse voeding (groenten, frult, viees, vis, kaas, kip, bakker)
Werk/tjd (zendagivrije dag ks mogelifk)

Sleer & sociaal (gereliig, vrienden, kolfie, kuleren]
Miet-beroeker | Geen Intercsse

Specifieke kramen [ rommelmarkt [ bijzondere producten
Praktisch: bereikbaarheld, locatie & nabijheid
Gewoonte | tradithe =

Erithek / alnemend aanbod

Suggestie locatie [ aiganisatie

Dyukte

Prifs | waarde (veordellg)
Marketingfcommunicatis

T T T T T T T
10 20 0 40 50 &0 m

#Aantal antwoorden
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De prijzen op de markt zijn correct
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De wekelijkse markten hebben een positieve invloed op de beleving in

Tienen
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Algemene afsluitende opmerkingen

Winkelaantod 7 et vy, bokaal,
Wedghadd | hendhavng

Parieren [ berelkbaarheld auto
Belastingen | tariewen ! prifeen e

Hereca lopeningutiden, senbod, berausen)
Baleving | events [ cultuwr & foerisme o

Poitiels brshur [veriromennitieibeleid]

Mokditeit f OV 1 fiets | vortganger

Ketheid § rerheall | onderhoud

g § ongerenasntad
Marit (wekebfioe markt, rendagamarkt}
Regets | admindstratiee st { onderiteunicg
Leguland [ iadiing | Rave mvensearpen

3 {nandsc | |
Communbstie | promotie [Tlena, sociait)
Dheeralek | integratie {neutrasl samengevat]
Onling concurmentie [ commerce
Toegankelykhesd [ mindervaliden | 60+
Dewiname Sopebledsaties (T bonnes e 4 )
Skreei shopribreeiomarkt:
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Vaststellingen

* Leegstand

-

Samenwerking/communicatie stad

Parkeerbeleid

L ]

Beleving

Branding

Komen naar boven als werkpunten

Volgende stappen

 Handelaars avond

* Branche en formule analyse

Opmerkingen hierover:
Els Moyens: 1 pop-ups interessant of niet voor een stad?
Antwoord provincie: ja, mits er duidelijke voorwaarden
opgelegd worden. Pop-uptraject: hele tijd voordelen bieden
om ze daarna( op lange termijn ) marktconforme prijzen
te laten betalen. Investeren in een pand niet echt ok.
Je mag normaal maar 1jaar een pop-up uitbaten.
2 interessant om eigenaars te betrekken bij pop-up?
Antwoord: eigenaars zijn moeilijk te bereiken volgens de provincie.

Bart Maes: doet vaststelling: veel met de wagen om boodschappen
te gaan doen.
Bert Valkeniers: ik neem ook de wagen om naar het centrum te komen.

Is het aanbod wel gekend?
Sofie De Bruyne: alles is niet te vinden in Tienen. Vb: kledij voor haar kinderen.

Leegstand van panden invullen.....iedere dag 5000 leerlingen

in onze stad.

Winkels clusteren en beleving creéren.
Ketens aantrekken om detailhandel naar hier te krijgen.
Sofie De Bruyne: zijn leegstandpanden geschikt voor grote ketens?
Els Moyens: het 1 trekt het andere aan.

Vb:Mechelen is onherkenbaar verbeterd.
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Schepen Sabo: er is veel geld en tijd nodig om deze verandering te realiseren.

Nico Bielen: zegt over Mechelen dat er veel variatie is en veel uitbating door jonge ondernemers.

Provincie: zegt hier nochtans dat de oudere garde herstel heeft bevorderd en
Jonge ondernemers heeft gestimuleerd.
Volgens mr Bielen werd er in Mechelen veel geclusterd.
Vb: koffiebars samen.
dezelfde branches allemaal samen.
Provincie: in cirkel winkelen ( nooit door zelfde straat terugkeren.
Mechelen is een mooi vb. van verandering/ verbetering.
Provincie gaat ook nog verder met analyses.... vooral betreffende leegstand!

Punten GR schepen Huts:
Punt 10: Julia Tulkens ( samenwerking tussen Tienen,Landen en Linter )
Punt 13: Aarschot , Zichem, Diest en Tienen. ( goede samenwerking )
Erfgoedcel.....positief onthaald.
Punt 2 AGB: Sweet City. Stad geeft ondersteuning via gebruik infrastructuur:
in dit geval de zaal manége.
Punt 7: reglement uitbating Heldenbar Heldenland 2026.
Toelichting schepen Huts over totale budget evenementen op vraag
van raadslid Vandereyken. Zie powerpoint.
Moyen Els: zit kosten van politie ook in deze budgetten? Vb:paardenprocessie.
Schepen Huts: ja en nee. Evenementen worden opgedeeld in a-categorie tot en
met e-categorie. A-categorie vb: suikercorrida. De meeste evenementen vallen onder
e-categorie. Vb: buitenspeeldag.
Deze kosten worden mee ingeschat sinds 2025.
De Bruyne Sofie: positief over de buitenspeeldag, maar een kleine groep van
Jongeren vertoonden nogal agressief gedrag op dit evenement. Veel kinderen
die onbewaakt aanwezig waren! Opmerking naar volgend jaar toe. Mensen van de
stadsdiensten wisten niet goed hoe ingrijpen?!?
Schepen Huts: burgemeester was snel op de hoogte hiervan en heeft direct kort
op de bal gespeeld.

Varia: raadslid Reynaers vraagt waar mensen moeten zijn om zich in te zetten voor
LOV2030 ?

Schepen Huts: goede ideeén en vrijwilligers kan

hij op een lijst zetten.

De Bruyne Sofie: komt er iets van logies?

Schepen Huts: nog niet concreet.

Einde commissievergadering 3 om 20u22.
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